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CAMARA

i Camara Municipal de P

2 APIACA

Spot institucional

TRILHA

Instrumental leve, contemporénea e acolhedora, com identidade institucional e
emocional. Inicio suave, transmitindo proximidade. Crescimento discreto durante a
locugdo, ganhando sensagdo de movimento e participagéo. Fechamento positivo e
inspirador, reforgando orgulho e pertencimento.
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“Apiacés cresce quando cada cidadéo participa das decisdes que
constroem o nosso futuro.

A Camara Municipal & a Casa do Povo: um espago para
acompanhar as sessdes, conhecer os projetos, participar das
audiéncias pablicas e fazer sua voz ser ouvida.

Informacéio aproxima. Participagdo fortalece. Fiscalizar também é
exercer cidadania.

Camara Municipal de Apiacds convida: acompanhe, participe e
fiscalize.

Vamos construir o futuro. Participar faz a diferenca.”

Camara Municipal de Apiacas « A Casa do Povo - : Q\g




BANNER 728 = 90 PIXELS

//CAMARA l Vamos construir

o futuro.

o A F A
| W *‘W',"// ) |

AS DECISOES DA fazem parte
@) Q O M~ -'»"'7’-. F /'ﬁ \ "if ’/-T:Th da sua Vida v

oA W B

Ng SO ACOMPANHE ' Sua voz O
3
S
ol

fortalece Apiacas. ;E%

am'a ‘ssssoes ORDINARIAS l @ el

2 APIACAS

| mra . Yl O 19H




ANONCIO DE JORNAL — ¥ DE PAGINA
PRETO E BRANCO

[ 8{%03 A Casa do Povo.j

CAMARA | et
CONVIDA: ISt

vamos construw
o futuro.

As decisdes que passam
pela Camara fazem parte
da vida de todos.

A sua participacéo faz

Sessoes Ordinarias A partir das Plenario da
quinzenalmente, Camara Municipal
as 2° feiras. de Apiacés

Camara Municipal de

Pl APIACAS

Participar faz a diferenca.
Cémara Municipal de Apiacas.
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CAMARA

VAMOS CONSTRUIR O FUTURO. §

Sua presenca fortalece Apiacds.

PARTICIPAR FAZ A DIFERENCA.

A Casa do Povo.

OUTDOOR — FORMATO 9 x 3 METROS.

Camara Municipal de

APIACAS
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DESCRIGAO VISUAL

Cidadéos acompanhando, LOCUCAO .
participando ou demonstrando participe das audiéncias publicas e
El interesse pelas decisées da cidade. conhega de perto o trabalho do Legislativo.

Camara Municipal de  _,

2 APIACAS

Fechamento institucional com lOCUQ RO

imagem forte da Camara e/ou da Cémara de Apiacds convida: vamos

| .| ~ cidade, reforgando o convite & construir o futuro. Participar faz a diferenca.
e participagéo.

DESCRIGAO VISUAL
N

Camara Municipal de

). APIACAS

Casa cidada

3 CAMARA MUNICIPAL DE APIACA
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DESCRIGAO VISUAL

Moradores em frente @ Camara LOCUGAO
. Municipal, refor¢gando proximidade, E esse espago também é seu.
I . pertencimento e participagéo.

DESCRIGAO VISUAL

Momento de sesséo ou LOCUQKO
audiéncia, com presenca de Acompanhe as sessdes,
El publico acompanhando.
Camara Municipal de  _,
2 APIACAS




VT 30 SEGUNDOS - 2/4

91\ %) DESCRICAO VISUAL .
— Moradores de Apiacds, LOCUCAO

” representando a populagdo projetos sdo analisados.
l . e avida em comunidade.

Camara Municipal de -

b, APIACAS

-
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Saiba mais
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53] DESCRICAO VISUAL

Cidaddo sendo ouvido ou em LOCUGAO
? momento de didlogo, representando e decisdes que fazem parte da vida da
| participagdo popular. populagdo ganham voz.

Camara Municipal de  _,

2 APIACAS
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ESITY] DESCRICAO VISUAL -
Vista geral de Apiacds, LO_CUQ_AO ¢ .
Apiacas é construida todos os dias por

valorizando a cidade e seu ol 5
E! crescimento quem trabalha, participa e acredita no
futuro da nossa cidade.

Camara Municipal de

2 APIACAS

e ":—',”:
Saibamais

1 TEl DESCRICAO VISUAL

Fachada da Camara Municipal LOCUQAO
de Apiacds, como ponto de Na Cadmara Municipal, assuntos
lil referéncia da populagéo. importantes sdo debatidos.

Cémara Municipal de

2 APIACAS

4

SAMARA MUNICIPAL DE APIACAS

www.camaraapiacas.mt.gov.br Casa cidada

Saiba mais
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CAMARA

VAMOS CONSTRUIR O FUTURO.

Sua presenca fortalece Apiacds.

A Camara é
a Casa do Povo.

Acompanhar a Camara e
participar das decisdes que
impactam Apiacés fortalece
a cidadania e a transparéncia.

\ _

3
<
)

1. O que a Camara faz? 2. Por que acompanhar

0@ Representa a populagéo, debate m as sessdes?

'.‘ projetos, cria e aprova leis, X 34 Porque nas sessées sao discutidos
apresenta indicagdes e ..' temas importantes para o municipio.
fiscaliza o poder publico. A participagao fortalece a

transparéncia e a cidadania.

© 3. Como participar? 4. Audiéncias publicas
=. Acompanhe as sessdes plenarias, Séo espagos de didlogo entre
- participe das audiéncias publicas a populagdo e o Poder Legislativo
e leve suas sugestdes e para discutir temas de
demandas. interesse coletivo.

@ Acompanhe l e Participe ’ @ Fiscalize.

Camara Municipal de _,

APIACA

Acesse e participe: }
@ www.camaraapiacas.mt.gov.br ‘
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Raciocinio Basico

Apiacas é um municipio de forte identidade histérica, territorial e comunitaria.
Sua formagdo ests ligada a presenca indigena, a economia da borracha, ao
processo de colonizagso, 3 exploracdo mineral e madeireira, a agricultura, a
pecuaria e as dinamicas sociais préprias de uma cidade situada no extremo norte
de Mato Grosso. Essa trajetdria ajuda a explicar uma populacdo marcada pela
resisténcia, pelo trabalho e pela relagdo direta com o territério.

A Camara Municipal de Apiacas estd inserida nesse contexto como a Casa do

Povo, espaco institucional onde 0s temas de interesse coletivo sio debatidos,
aperfeicoados e transformados em decisdes publicas. Nas sessées plenarias, os
vereadores tratam de projetos, indicacgoes, requerimentos, mogdes,
fiscalizagbes, audiéncias publicas e assuntos que impactam direta ou
indiretamente a vida dos moradores da &rea urbana e rural.
Um aspecto relevante da atual legislatura é a presenca feminina de destaque na
composicdo da Camara. Das 9 cadeiras do Legislativo Municipal, 4 szo
Ocupadas por mulheres, o que representa quase metade da Casa. Esse dado
demonstra avanco na representatividade feminina em relagdo a legislatura
anterior e fortalece g imagem de uma Camara mais diversa, participativa e
conectada as diferentes vozes da sociedade apiacaense.
A relevancia dessa participagéo se amplia porque mulheres também integram a
Mesa Diretora, ocupando fungdes diretamente ligadas a conduc&o dos trabalhos
legislativos. Sem personalizar a comunicacdo em nomes, mandatos ou
trajetérias individuais, esse cenario permite valorizar institucionalmente a
Camara como espaco de participacao democratica, escuta e representacgao.
Esse ponto é especialmente importante para a comunicagdo publica porque
ajuda a aproximar a populagéo do Legislativo. Quando o cidad&o percebe que a
Camara retine diferentes perfis, experiéncias e olhares sobre a cidade, aumenta-
se a possibilidade de identificagdo com a instituicdo e com os debates que
acontecem nas sessées plenarias.
O briefing aponta um problema de comunicagéo relevante: grande parte da
populagéo ainda é alheia aos fatos e acontecimentos importantes que ocorrem
no Poder Legislativo. Ha, também, uma percepcao distorcida de que a Camara
seria apenas um poder complementar ao Executivo, quando, na realidade,
exerce fungbes essenciais de representacéo, fiscalizacdo, debate publico e
construgdo normativa.
Essa distancia entre cidadzo e Legislativo enfraquece a compreens3o sobre o
papel da Camara e reduz a participagéo popular em decisdes que influenciam a
vida cotidiana do municipio. Quando o cidadso nao acompanha as sessées, ndo
entende o caminho dos projetos e nao participa das audiéncias publicas, perde-
S€ uma oportunidade de fortalecer a democracia local e de fazer com que as
demandas reais da comunidade cheguem com mais forca ao debate
institucional.
¢O desafio de comunicagao, portanto, ndo é apenas informar que as sessdes
existem. E necessario reposicionar a Camara Municipal como um espaco aberto,
acessivel, transparente, representativo e necessario para a vida _pub_lica de
Apiacds. A campanha precisa traduzir o funcionamento do Leglslatlvg em
linguagem simples, aproximar a instituicdo da populagao e mostrar que participar
€ uma atitude concreta de cidadania)
A chamada “Camara de Apiacas convida: Vamos construir o futuro” r_esponde
diretamente a esse desafio porque transforma a comunicacao institucional em
convite. Em vez de falar de forma distante ou burocratica, a Camara se apresenta
como instituicdo que chama o cidaddo para acompanhar, entender, perguntar,
1 ‘
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sugerir, fiscalizar e participar. O verbo “construir” reforca que o municipio ndo é
feito apenas por queém ocupa cargos publicos, mas por todos que acompanham
€ colaboram com as decisges coletivas.

O publico da campanha € amplo e diverso. Inclui moradores da area urbana,
comunidades rurais, jovens, adultos, idosos, trabalhadores, comerciantes,
produtores, estudantes, liderangas comunitarias, formadores de opiniao e

cidaddos que ainda nao se reconhecem como participantes ativos do processo
legislativo. Por iceo, a comunicagédo deve ser simples, direta, educativa e

mobilizadora, evitando termos técnicos e priorizando uma mensagem de
pertencimento.

Também é fundamental respeitar o carater impessoal da publicidade
institucional. A campanha nzo deve valorizar nomes, imagens ou simbolos
pessoais de autoridades, servidores ou vereadores. O foco deve ser a Camara
como instituicdo publica, o direito a informagdo, o papel do cidadado, a
representatividade democratica e a importancia da participacdo popular no
acompanhamento das sessdes plenarias.

Dessa forma, o Raciocinio Basico da campanha é que a Camara Municipal de
Apiacas precisa ser comunicada como um espago de participacgao,
transparéncia, representatividade e construgdo coletiva. A presenga feminina
expressiva na atual legislatura reforca a percepgao de uma Casa mais plural e
préxima da populagso, enquanto o objetivo central da campanha permanece
claro: reduzir a distancia entre cidaddo e Legislativo, esclarecer a fungdo da
Cémara e transformar o comparecimento as sessées em um gesto de interesse
publico, pertencimento e responsabilidade cidada.
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria
AAEstratégia .de Comunicagéo Publicitaria propde transformar a percepcao da

Casa do Povo e s6 Cumpre plenamente sua fungdo quando a populacao
acompanha, participa e contribui com o debate publico.

Partido temétng_C?mgra de Apiacas convida: Vamos construir o futuro.

O partido tematico coloca a Camara em posicéo de abertura e aproximacdo., A
palavra “convida” quebra a ideia de instituigao distante, enquanto a expressao
‘vamos construir o futuro”, reforca colaboragdo, escuta, democracia e
corresponsabilidade. A campanha assume que a participagdo cidada ndo deve
ser vista como obrigacao dificil, mas como uma forma simples de acompanhar o
futuro do municipio.»

Conceito de apoio: Participar faz a diferena.

O conceito de apoio preserva o eixo previsto no briefing e fortalece a ideia de
que acompanhar uma sess3o, comparecer a uma audiéncia publica, entender
um projeto ou levar uma demanda a Cémara s3o atitudes capazes de influenciar
positivamente o municipio. A frase funciona como reforco educativo e pode ser
utilizada em pecas de maior conteudo, como folheto, antncio e materiais digitais.
O que dizer: A campanha deve comunicar que a Camara Municipal de Apiacés
€ um espago abéﬁf?@ﬁm&isées importantes sdo debatidas e
onde a presenca do cidaddo fortalece a transparéncia, a fiscalizagdo, a
representatividade e a construcé@o de solu 6é"s',p§ra 0 municipio. A mensagem
central &€ que participar das sessdes plenarias € uma forma de conhecer melhor
a Cémara, acompanhar o trabalho legislativo e contribuir com Apiacas.

A quem dizer: A comunicacdo sera dirigida a Populagdo em geral de Apiacas,
com atengdo a area urbana e rural. Também dialogara com jovens,
trabalhadores, produtores, comerciantes, servidores publicos, estudantes,
idosos, liderangas comunitarias, profissionais de areas essenciais, entidades
locais e formadores de opinido.

\Como dizer: A linguagem sera institucional, educativa, acolhedora e

convocatoria. A campanha evitara jargdes legislativos e utilizara frases curtas,
diretas e de facil assimilagdo. O tom deve ser respeitoso, transparente e préximo,
valorizando a ideia de que a Camara pertence a populagdo. Visualmente,
recomenda-se trabalhar com imagens de cidadaos, espagos publicos, plenario,
elementos de dialogo, maos levantadas, escuta, comunidade e cidade, sem
personalizagdo de agentes publicos.*
Quando dizer: A campanha sera executada em até 30 dias, com maior
concentragdo nos dias que antecedem as sessdes plenarias e audiéncias
publicas. A estratégia temporal sera dividida em trés momentos: apresentacao
do convite institucional; explicagdo do papel da Camara e da importancia da
participagéo; reforgo de chamada para presenca nas sessoes.

j O edital prevé a utilizacdo de midia estatica do tipo outdoor. Oco.rr‘e’q.ue, em
consulta minuciosa e diligéncia realizada junto ao mercado publicitario local
deste Municipio, constatou-se a absoluta inexisténcia de empresas fornecedoras
que disponham de placas de outdoor para locagéo e/ou’e)gposwéo: )
Visando garantir o estrito cumprimento da finalidade pgbhca de dlYngagao ea
eficacia da campanha, promoveu a substituicdo da midia por solugdes de maior
impacto visual, modernidade e alcance equivalente. .

e Painel de LED de Alta Definicdo: midia dinamica com superior apelo
visual, maior taxa de retencéo de publico e visibilidade diurna e noturna; !




e Totem de 40 polegadas: equipamento interativo e de alta tecnologia, ideal
para posicionamento estratégico e engajamento direto com o publico-
alvo.

Ressalta-se que a presente adequacao assegura uma entrega de qualidade
superior a originalmente estimada, sanando a impossibilidade fisica local sem
prejuizos ao certame.

Meios e ferramentas: Assim, a campanha utilizara televisdo, radio. jornal
impresso, internet, folheto, painel Led e Totem 40" conforme os formatos

previstos no edital. Os canais proprios da Camara, especialmente site oficial e
redes sociais, serdo utilizados como reforgo organico para ampliar a
transparéncia e disponibilizar informagGes sobre dias, horarios, pautas e formas
de acompanhamento das sessoes.

A estratégia é exequivel dentro da verba referencial de R$ 30.000,00, pois
prioriza meios de maior eficiéncia local, frequéncia sonora e digital, presenca
visual urbana e contato direto com a populagdo. O plano evita dispersdo de
fecursos e concentra a mensagem na mobilizagdo para participagdo nas
sessoes plenarias.
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Ideia Criativa

de pcinstruir o r_nunicipio No presente, acompanhando debates, entendendo
decisdes e contribuindo com sugestdes e demandas.

A campanha devera mostrar que a Cémara nao € apenas um prédio publico nem

€ participagso.

A assinatura principal sera: Camara de Apiacas convida: Vamos construir juntos.
A assinatura de apoio sera: Participar faz a diferenca.

A diregao visual deve ser clara, institucional e humana, com predominancia de
leitura rapida, bom contraste e elementos que transmitam cidadania, dialogo e
participagdo. A estética pode combinar imagens da Camara, da cidade e da
populacéo, sempre evitando promocéo pessoal de autoridades, servidores ou
vereadores.

Relag&o das pecas publicitarias

TV - 30 segundos

Finalidade: Gerar impacto institucional, explicar de forma emocional o papel da
Cémara e convidar a populagéo a acompanhar as sessdes plenarias.

Roteiro: Apiacas é construida todos os dias por quem trabalha, participa e
acredita no futuro da nossa cidade. Na Cémara Municipal, assuntos importantes
sdo debatidos, projetos sdo analisados e decisbes que fazem parte da vida da
populagéo ganham voz. E esse espaco também é seu. Acompanhe as sessoes,
participe das audiéncias publicas e conheca de perto o trabalho do Legislativo.
Camara de Apiacas convida: vamos construir o futuro. Participar faz a diferenca.
Observagado de producso: utilizar imagens da cidade, do prédio da Céamara, do
plenario sem foco em autoridades, de cidadios acompanhando reunido e de
elementos visuais ligados a dialogo e participacéo.

Radio - Spot de 30 segundos

Finalidade: Garantir frequéncia, proximidade e repeti¢do do convite, alcancando
moradores da area urbana e rural. )

Spot: A Camara Municipal é a Casa do Povo. E 4 que projetos sdo debatidos,
demandas s&o apresentadas e decisdes importantes para Apiacas passam pelo
dialogo. E a sua presenca faz diferenga. Acompanhe as sessdes plenarias,
participe das audiéncias publicas e ajude a construir uma cidade mais
transparente e participativa. Camara de Apiacés convida: vamos construir o
futuro. Participar faz a diferenca.

Assinatura sonora: Camara Municipal de Apiacas.

3. Jornal impresso - Antincio 1/4 de pagina

Finalidade: Registrar institucionalmente a mensagem da campanha e dar
credibilidade ao convite de participacéo.

Titulo: Camara de Apiacas convida: vamos construir o futuro.

Texto: As decisdes que passam pela Camara fazem parte da vida de todqs. Por
isso, acompanhar as sessdes plenarias, participar das audiéncias pt’xpllcas e
conhecer melhor o trabalho legislativo é uma atitude de cidadania. A Camara é
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a Casa do Povo. E a sua presenca fortalece a transparéncia, o dialogo e o futuro
de Apiac3s.
Assinatura: Participar faz a diferenca. Camara Municipal de Apiacas.

Full Banner - 728x90, até 04 telas
Finalidade: Gerar lembranca rapida no ambiente digital e direcionar o cidad3do
para informacées sobre sessdes € canais oficiais.

Tela 1: Camara de Apiacés convida.
Tela 2: vamos construir juntos.

Tela 3: Acompanhe as sessdes plenarias.
Tela 4: Participar faz a diferenca. Acesse os canais oficiais da Camara.

N&o midia - Folheto 15x20 ¢m, colorido e somente frente

Finalidade: Distribuir informacao objetiva em pontos estratégicos e explicar de
forma simples por que a participacdo popular é importante.

Titulo: Camara de Apiacas convida: vamos construir o futuro.

Texto: A Camara Municipal é o €spago onde os assuntos de interesse da
populagdo sdo discutidos. Projetos, requerimentos, indicagées, audiéncias
publicas e debates ajudam a construir decisGes que impactam o dia a dia de
Apiacas. Quando vocé acompanha uma sess&o, entende melhor o trabalho do
Legislativo e participa mais da vida da cidade.

Destaques: Acompanhe as sessées. Participe das audiéncias publicas. Leve
suas demandas. Conheca o papel da Camara. Fortalega a transparéncia.
Assinatura: Participar faz a diferenca. Camara Municipal de Apiacas.

Midia externa — Painel LED/Totem 40"

Finalidade: Criar impacto visual e fixar o convite principal da campanha em
pontos de circulagées estratégicas.

Titulo principal: Camara de Apiacas convida:

Titulo de impacto: Vamos construir o futuro.

Texto de apoio: Acompanhe as sessées plenarias. Participar faz a diferenca.
Assinatura: Camara Municipal de Apiacas.
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Estratégia de Midia e N3o Midia

A Estratégia de Midia e Nao Midia foi planejada para um periodo de até 30 dias,
com \(erba referencial de R$ 30.000,00, considerando 0 objetivo central de levar
O maior nuimero possivel de pe a acompanhar as sessdes plendrias e
conhecer melhor o papel da Camara Municipal de Apiacas.

A distribuicéo dos recursos busca equilibrio entre alcance, frequéncia e presenca

local. O radio tera papel prioritario para repeticdo da mensagem e alcance da
area urbana e rural. A internet permitira reforgo diario, direcionamento aos canais

oficiais e circulacgo rapida da chamada. O Painel Led e Totem 40" darzo
visibilidade urbana a campanha. O folheto funcionara como material de contato
direto e educativo. A televisdo e o jornal impresso complementarso a estratégia
com impacto institucional e credibilidade.

A tatica de midia prevé maior concentracdo de insergées nos dias anteriores as
sessoes plenarias, com reforcos em horarios de maior circulagdo de informacéo,
como manh3, intervalo de almoco e fim de tarde. A campanha também utilizara
0s canais proprios da Cémara, como site oficial, redes sociais e murais
institucionais, para informar datas, horarios, pautas e formas de participacao.
Midias

Televisdo: utilizada como meio de impacto institucional, com capacidade de
apresentar a Camara como espaco publico de dialogo e participacdo. A
veiculagdo deve priorizar programacao regional com cobertura em Apiacas e
horarios de maior atencdo comunitaria.

Radio: meio de maior frequéncia e proximidade, especialmente relevante para
alcancar _moradores em deslocamento, no comércio, no trabalho e em
comunidades rurais. O spot sera veiculado ao longo dos 30 dias, com refor¢o
antes das sessées plenarias.

Jornal impresso: atua como registro institucional da campanha, com antncio em
preto e branco de 1/4 de pagina, reforgando o carater publico, educativo e
informativo da mensagem.

Internet: os banners digitais, impulsionamentos e publicagées nos canais
proprios da Camara ampliam alcance, repeticido e direcionamento para
informacdes oficiais. O digital sera essencial para informar datas, horarios e
pautas das sessoes.

Painel LED e Tptem 40”: garantem presencas visuais de grande impacto e fixa
a chamada principal da campanha em pontos de circulagdes estratégicas,
reforcando o convite para acompanhar as sessdes.

Folheto: funciona como ndo midia de contato direto, permitindo explicar em
linguagem simples o papel da Camara, a importancia da participagéo popular e
as formas de acompanhar os trabalhos legislativos.

Leitura técnica dos meios
A forca da televis@o e do video justifica a utilizacao do VT 30 se_gundos como
peca de conducdo emocional da campanha. O estudo Inside Video 2025, da
Kantar IBOPE Media, aponta que o video impactou 99,54% da populagéo
brasileira em 2024. Para Apiacas, esse dado refor¢a o papel do VT como formgto
capaz de sintetizar histéria, cidade, campo, pessoas e futuro em uma narrativa
de alto poder de lembranca. .

VO radio mantém relevancia pela presenca cotidiana e pela capacidade de
acompanhar deslocamentos, trabalho, comércio, casa e rotina no campo. O
Inside Audio 2025 indica alcance de 79% nos mercados monitorados e média
diaria de 3h47 de escuta entre ouvintes. Na campanha, esse comportamento
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sust'enta 0 uso QO spot 30 segundos como peca de frequéncia, proximidade e
oralidade, especialmente para publicos urbanos e rurais. |

Forca dos meios tradicionais no Brasil

Alcance, atencédo e presenca cotidiana aplicados & campanha

° Leitura estratégica

cance do radio e 3
» VT 30" da escala, emocido e

sintese visual da cidade.
e Spot 30" amplia frequéncia

e proximidade com area
urbana e rural,

Inside Video 2025 Inside Audio 2025

e Meios integrados
aumentam lembranga sem
dispersar a verba.

antar (BORE »
@ Inci Audio 2025. D
Tela V enticades co

Inside Audio 2025

Fonte do quadro: Kantar IBOPE Media, Inside Video 2025 e Inside Audio 2025,
com divulgac&o consultada em veiculos especializados.

No ambiente digital, o DataReportal Digital 2025: Brazil aponta 183 milhdes de
usuarios de internet no pais no inicio de 2025, com penetracao de 86,2%, além
de 144 milhdes de identidades de usuarios em redes sociais. A TIC Domicilios
2024, do Cetic.br/NIC.br, mostra a forga do celular como porta de acesso, com
60% dos usuarios acessando a internet apenas por esse dispositivo. Esses
dados justificam o banner digital 728x90 px e o uso de canais préprios como
reforgo de leitura rapida, presenca e repeticéo.

A leitura estratégica desses estudos nao é ampliar artificialmente a campanha
para formatos ndo previstos, mas qualificar a escolha dos meios definidos.
Assim, o digital entra de forma coerente com o banner 728x90 px e com reforcos
organicos da Prefeitura, enquanto TV, radio, jornal, outdoor e folheto seguem
vinculados as pecas corporificadas na Ideia Criativa.



Panorama digital e leitura para o banner

Presenca conectada, consumo mavel e reforco de Jejtura rédpida

3
L) N o/
183 mi 86,2% 144 mi 60%
usuarios de intemet no penetracao de internet identidades em redac usudrios acessarn
Brazil em jan/2025 no pais sociais apenas pelo celular

DataReports! 2025 DataReportal 2025 DataReportal 2025 TIC Domicilios 2024

Leitura aplicada a campanha

O banner digital 728x90px reforca a mensagem em ambiente de noticia e leitura répida. Redes sociais
e site da Prefeitura entram como canais préprios de apoio, sem substituir as pecas previstas na ideia
criativa.

Fontes: DataReportal Digital 2025: Brazil, Cetic.br / TIC Uomicilies 2024

Fonte do quadro: DataReportal Digital 2025: Brazil; Cetic.br/NIC.br, TIC
Domicilios 2024.

Parametros de cobertura, frequéncia e avaliacao

* Cobertura: busca-se alcancar a maior parte da populagdo urbana de Apiacas,
com reforco junto a proprietarios de lotes, familias, comerciantes e formadores
de opinido.

* Frequéncia: a repeticdo sera sustentada principalmente por radio, internet,
outdoor e canais préprios, garantindo que a mensagem seja lembrada durante
os 30 dias.

* Comprovagdo: deverdo ser acompanhados mapas de veiculagao,
comprovantes de insergdo, relatérios de midia digital, registros de outdoor,
tiragem de folhetos e registros de distribuiczo.

* Indicadores: insercoes veiculadas, alcance estimado, impressdes digitais,
cliques quando disponiveis, engajamento nas redes sociais, quantidade de
folhetos distribuidos e registros de procura por informagdes nos canais oficiais.
* Eficiéncia: a distribuicdo da verba equilibra impacto, frequéncia, presenca local
€ contato direto, evitando concentragdo excessiva em apenas um meio e
preservando a efetividade da campanha.

Simulagao de cobertura, frequéncia e aferigao

|A cobertura estimada sera construida pela combinagdo de meios de massa e
meios de proximidade. A radio sustentara frequéncia e capilaridade, a internet
ampliara repeticdo e direcionamento, o outdoor garantira presenca visual
constante, a televisdo oferecera impacto institucional, o jornal reforgara
credibilidade e o folheto permitira contato direto com o cidad&o.

/Para fins de afericdo, recomenda-se acompanhar: comprovantes de veiculagdo
de radio e TV; exemplares ou comprovantes de publicag&o do jornal: relatérios
digitais de impressdes, alcance, cliques e engajamento; registro fotografico do
outdoor; quantidade de folhetos produzidos e distribuidos; e evolugdo da
presenca do publico nas sessdes plenarias durante e apos o periodo da
campanha. /

Todas as pegas relacionadas na Ideia Criativa estdo contempladas nesta
Estratégia de Midia e Nao Midia, respeitando o limite de verba referencial de R$
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30.000,00 e o periodo de veiculagdo de até 30 dias. A proposta mantém
coeréncia com os objetivos do briefing ao aproximar o cidad&@o do Legislativo,

incentivar a participagdo nas sessdes e fortalecer a compreensao publica sobre
0 papel da Camara Municipal de Apiacas.
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